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	Կրեատիվ գործակալության մրցույթ
	



Մրցույթի հրավեր (ՄՀ)

1. Մրցույթի առարկան
«Ucom» ՓԲԸ-ն (այսուհետ՝ Պատվիրատու) հրավիրում է Ձեր ընկերությանը (այսուհետ՝ Մասնակից) մասնակցելու 1 տարի ժամկետով կրեատիվ ծառայությունների մատակարարների ընտրության MC008-22 մրցույթին (այսուհետ՝ Մրցույթ)։
Պոտենցիալ մասնակիցները ծանոթանում են հրավերին, որից հետո նախապատրաստում են առաջարկը և ուղարկում Պատվիրատուի ստորև նշված էլ. փոստի հասցեներին, սահմանված ժամկետում։
Մրցույթի հաղթողը կընտրվի Գնահատման հաշվետվության՝ առավելագույն գնահատական սկզբունքով.
Ընտրված կազմակերպության հետ կկնքվի շրջանակային պայմանագիր, 1 /մեկ/ տարի ժամկետով, որտեղ նշված կլինի պայմանագիրը մինչև 3 /երեք/ տարի երկարաձգելու հնարավորությունը: 
2. Մրցույթի անցկացման կարգը
Մրցույթի անցկացման հետ կապված հարցերով Պատվիրատուի կոնտակտային անձերն են՝ 

· Անուն ազգանուն՝ Խաչիկ Իխտիարյան (գնումների մասնագետ), 
Հովակ Պոդոսյան (գնումների և լոգիստիկայի բաժնի ղեկավար) 

· Հասցե՝ ք. Երևան, Դավիթ Անհաղթ 8/4
· Էլելտրոնային փոստ՝ khachik.ikhtiaryan@ucom.am; hovak.podosyan@ucom.am  
2.1. Մրցույթի պահանջներ
Առաջարկը պետք է պարունակի՝
1. Կոմերցիոն առաջարկ, որի շրջանակներում նախատեսվում է իրականացնել  Հավելված 7-ով ներկայացված աշխատանքները
2. Մրցույթի մասնակցի հարցաթերթ (ձևը ներկայացված է Հավելված 6-ում և փոփոխման ենթակա չէ)
3. Պատկերային ներկայացում (պրեզենտացիա), որը ներառում է գնահատման քարտով (սքորքարտ) գնահատելու համար անհրաժեշտ տեղեկությունները՝ հայերեն լեզվով (պատկերային ներկայացման ձևաչափը ներկայացված է Հավելված 1-ում և փոփոխման ենթակա չէ )

4. Բրիֆի պահանջներին համապատասխանող կրեատիվ կոնցեպտ՝ ներկայացված հայերեն լեզվով (Հավելված 4), որը կօգտագործվի գնահատման քարտով (սքորքարտ) գնահատելիս (Հավելված 5). 
Պատվիրատուն ունի իրավունք չդիտարկելու Մասնակցի առաջարկները, եթե ներկայացված փաստաթղթերի կազմը կամ ձևաչափը չեն համապատասխանում ՄՀ-ի պահանջներին։
2.2 Մրցույթի մասնակցության փաստաթղթերի բովանդակությանը ներկայացվող պահանջներ
· Բոլոր ցանկացողները կարող են դիմել մրցույթին, եթե համապատասխանում են պահանջներին։
· Ռեզիդենտ մասնակիցները պետք է ներկայացնեն կոմերցիոն առաջարկը հայկական դրամով (AMD), համաձայն Հավելված 2-ի։
· Տարբեր արժույթներով ներկայացված առաջարկները կբերվեն մեկ արժութային հիմքի՝ ըստ ՀՀ Կենտրոնական բանկի, փոխարժեքի առաջարկների հավաքագրման վերջին օրը։
· Մասնակցի կոմերցիոն առաջարկում ներկայացված գները՝ Մրցույթում հաղթելու դեպքում, կամրագրվեն Մրցույթի անցկացման արդյունքում կնքված պայմանագրում և վերջինիս գործողության ժամկետում չեն կարող վերանայվել։
· Պատվիրատուն յուրաքանչյուր պատվերի համար վճարում կատարում է հետևյալ պայմանով՝ հետվճարում հանձնման-ընդունման ակտի ստորագրման պահից՝ 14 օրացուցային օրվա ընթացում, պայմանագրի մյուս կետերն ինչպես նաև պայմանները բանակցելի են՝ կողմերի միջև։
2.3. Առաջարկների ձևին ներկայացվող պահանջներ
· Մասնակիցն առաջարկը պետք է ներկայացնի էլեկտրոնային տարբերակով։
· Առաջարկը պետք է ներառի հետևյալ ֆայլերը՝
1. Գնային առաջարկ՝ փաստաթղթի սքան-կրկնօրինակը՝ PDF ֆորմատով, ինչպես նաև EXCEL ֆորմատով ֆայլեր (ֆայլերի անվանումներ ԿԱ ընկերության անվանումը.pdf և ԿԱ.xlsx),
2. Մրցույթի մասնակցի հարցաթերթ՝ EXCEL ֆորմատով (ֆայլի անվանում՝ Հարցաթերթիկ.xlsx),
3. Պատկերային ներկայացում (պրեզենտացիա), որը ներառում է գնահատման քարտով գնահատելու համար անհրաժեշտ տեղեկությունները (պատկերային ներկայացման ձևաչափը ներկայացված է Հավելված 1-ում և փոփոխման ենթակա չէ), (ֆայլի անվանում՝ Պրեզենտացիա ընկերության անվանումը. ppt),
4. Բրիֆի պահանջներին համապատասխանող կրեատիվ կոնցեպտ՝ (Հավելված 4), (ֆայլի անվանում՝ Բրիֆ ընկերության անվանումը.docx)։
2.4. Առաջարկների ներկայացման կարգը
· Մասնակիցը ՄՀ -ի պահանջներին համապատասխան պատրաստած փաստաթղթերը պետք է ուղարկի khachik.ikhtiaryan@ucom.am; hovak.podosyan@ucom.am էլ․ հասցեներին մինչև 20.06.2022-ի 17:00 (տեղական ժամանակ)։ Նամակի թեման պետք է  համապատասխանի հետևյալ ձևաչափին՝
«Մասնակցի անվանումը – MC008-22»։ 
2.5. Հարցեր, պարզաբանումներ, հետադարձ կապ և առաջարկների փոփոխություն
· Պատվիրատուի և Մասնակիցների հաղորդակցությունը իրականացվում է ՄՀ-ի նշված կոնտակտային անձանց հետ՝ էլեկտրոնային նամակագրության միջոցով։ 

3․ Մասնակիցների որակավորումը 
Ստացված առաջարկները կգնահատվեն ըստ որակավորման հետևյալ պահանջների համապատասխանության՝
1. Աշխատանքային փորձ, պորտֆոլիո՝ Առնվազն 2 /երկու/ տարվա աշխատանքային փորձ՝ կրեատիվ գովազդային արշավների ոլորտում։ Առնվազն 3 /երեք/ բարեհաջող իրականացված նախագիծ։   
2. Կազմակերպության կառուցվածքն ու թիմը՝ Առնվազն 1 /մեկ/ կրեատիվ-արտ տնօրեն, 1 /մեկ/ գրաֆիկ դիզայներ և 1 /մեկ/ նախագծերի ղեկավար
3. Աշխատանք բրիֆի հիման վրա․ կրեատիվի մշակում   
4. Գնային առաջարկ՝ ըստ ձևաչափի։
Առաջարկը պետք է համապատասխանի ՄՀ-ի բաժինների բոլոր պահանջներին:
Պատվիրատուն Մրցույթից դուրս մնացած Մասնակիցներին ծանուցում է այդ մասին էլ․ փոստի միջոցով։ 
4. Հաղթողի ընտրությունն ու հայտարարումը
· Այնուհետև ինտեգրված գնահատման քարտի (սքորքարտ) լրացման արդյունքերը, ինչպես նաև էլեկտրոնային կոմերցիոն առաջարկի արդյունքում ստացված միավորները զետեղվում են գնահատման մատրիցայում, և ձևավորվում են վերջնական միավորները, իսկ առաջարկները խմբավորվում են ըստ վերջնական միավորների (մատրիցան ներկայացված է տվյալ փաստաթղթի 1-ին բաժնում)։
· Հաղթող կճանաչվի այն Մասնակիցը, որը ստացել է մատրիցայի առավելագույն գնահատականը։
· Մրցույթի հաղթողի հետ կկնքվի պայմանագիր։
5. Պատվիրատուի իրավունքները
· Պատվիրատուն իրավունք ունի ընդունել Մասնակցի առաջարկը ինչպես ամբողջությամբ, այնպես էլ մասամբ։ 
· Պատվիրատուն իրավունք ունի մերժել Մասնակցի առաջարկը, եթե այն չի ներկայացվել ժամանակին և/կամ ներկայացվել է Առաջարկների հայտի այլ ֆորմալ պահանջների խախտմամբ։ 
· Պատվիրատուն իրավունք ունի Մրցույթը ճանաչել չկայացած և հրաժարվել բոլոր հայտերից։
6. Այլ
· Մասնակիցները պետք է ներկայացնեն առաջարկները հայերեն լեզվով։ 

· Առաջարկի հանձնման փաստը ընդունվում է որպես համաձայնություն առ այն, որ բոլոր առաջարկները և հարակից նյութերը չեն վերադարձվում։ Պատվիրատուն չի փոխհատուցում առաջարկի նախապատրաստման, պատկերային ներկայացման (պրեզենտացիա), բանակցությունների անցկացան և թեստավորման ծախսերը։

Հավելվածներ
	Հավելված 1. Պատկերային ներկայացման ձևը
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	Հավելված 2. Գնային առաջարկ (նմուշ)
	
[image: image2.emf]Հավելված 2.docx



	Հավելված 3. Պայմանագիր (նմուշ)
	Բանակցելի
Հիմք ընդունելով 2․2 կետի 5-րդ ենթակետը

	Հավելված 4. Բրիֆ
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	Հավելված 5. Գնահատման քարտ (սքորքարտ)
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 Page 6                                                 
                                                                                                                  


Հավելված 2







Գ ն ա յ ի ն   ա ռ ա ջ ա ր կ



Ուսումնասիրելով Ձեր կողմից հրապարակված № MC008-22  ծածկագրով մրցույթի հրավերը՝

                                                                                 -ն ներկայացնում է 

(մրցույթի մասնակցի անվանումը (անունը))  	



հետևյալ գնային առաջարկը.

(ՀՀ դրամ)

		 Անվանումը

		Արշավների քանակ 1 տարվա համար

		Առաջարկված գինը 1 հատի համար

Առանց ԱԱՀ

 (տառերով և թվերով)



		1

		2

		3



		Կրեատիվ ծառայություններ՝ 1 /մեկ/ տարի ժամկետով կնքվող պայմանագրի համար

		

		





		· Գովազդային արշավի կրեատիվ կոնցեպտի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5

		



		· Անվանման/ լոգոյի մշակում (ըստ անհրաժեշտության) (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5

		



		· Հոլովակի սցենարի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5

		



		· Կարգախոսի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5

		



		· Գովազդի վիզուալ տեսքի մշակում սպասարկման կենտրոնների պոստերների, արտաքին գովազդի վահանակների և թվային հարթակների համար (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5

		



		· Թվային հարթակներում իրականացվող արշավների կրեատիվ գաղափարի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5

		








*Կատարել նշում՝ ԱԱՀ վճարող հանդիսանալու դեպքում Այո	☐	Ոչ	☐



           

                      ___________________________________________________ 	     _____________ 

                            	(մասնակցի անվանումը (անունը) (ղեկավարի պաշտոնը, անուն ազգանունը))                                   (ստորագրությունը)	

    

Կ. Տ.		 
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Գովազդային բրիֆ 
 


  


Նախագծի անվանում   


Սմարթֆոնների վաճառքի կրեատիվ պլատֆորմա 
  


   


Նկարագրություն 


Անհրաժեշտ է ունենալ սմարթֆոնների վաճառքի ներկայացման ընդհանուր կրեատիվ 


պլատֆորմա, որով Ucom ընկերությունը հանդես կգա շուկայում որպես ոլորտի առաջատար: 


 


Խնդիրներ և նկարագրություն 


Ներկայումս չկա ընդհանուր կոնցեպտ, և ամեն սմարթֆոնի գովազդային արշավի ժամանակ 


նոր մոտեցում է կիրառվում։ 


 


Ընդհանուր կրեատիվ պլատֆորմա ունենալու նպատակն այն է, որ Ucom-ը սմարթֆոն 


գովազդելիս ունենա ներկայացման ընդհանուր մոտեցում:  


 


Անհրաժեշտ է մեկ ձեռագիր, մեկ ոճ և մեկ լեզու, որպեսզի օգտատերը նայելիս, դիտելիս և 


լսելիս միանգամից հասկանա, որ գովազդվող սմարթֆոնը Ucom-ինն է, անգամ եթե  


սմարթֆոնները տարբեր բրենդերի են և գովազդի վրա չկա Ucom-ի ապրանքանշանը:  


 


Ucom-ը տարվա ընթացքում տարբեր բրենդերի սմարթֆոնների մի քանի մեծ արշավ է ունենում։ 


Բացի այդ, թվային հարթակում մշտապես բազմաթիվ հրապարակումներ են լինում: Դրանք 


բոլորը պետք է մեկ ընդհանրական կապող գիծ ունենան: Միևնույն ժամանակ, թվային 


հարթակներում ներկայացման ձևը կարող է ունենալ նաև որևէ այլ առանձնահատկություն: 


 


Ընդհանուր պլատֆորման պետք է այնպիսի մեսիջ պարունակի, որ օգտատերերը սմարթֆոն 


գնելու ցանկություն ունենալու դեպքում առաջինը հենց Ucom-ը հիշեն (Top of Mind Awareness):  
   


Թիրախային լսարան 


Առաջնային թիրախային լսարան 


 


25-35 տարեկան տղամարդիկ և կանայք, ովքեր աշխատում են, ունեն միջին և բարձր եկամուտ, 


հանդիսանում են որոշում կայացնող և փաստացի գնորդ: Այս մարդիկ հաճախ որոշում են 


կայացնում` հիմնվելով տեսածի կամ լսածի վրա: Այս խմբի մարդիկ սմարթֆոն փոխում են 


տարին 1 անգամ: Նրանք սմարթֆոնների նոր առաջարկների մասին հիմնականում 


տեղեկանում եմ թվային հարթակներից: 


 


Երկրորդային թիրախային լսարան՝ 


 


35-50 տարեկան տղամարդիկ և կանայք, ովքեր վճարունակ են, սակայն ավելի պասիվ են և 


սմարթֆոնը թարմացնում են 2-3 տարին մեկ անգամ: Այս մարդիկ նոր առաջարկների մասին 


տեղեկանում են հիմնականում TV-ից:  







 
 


  


Առավելություններն օգտատիրոջ համար  


• Ucom-ում միշտ առկա է սմարթֆոնների տարբեր բրենդերի լայն տեսականի:  


• Ucom-ում վաճառվում են բացառիկ սմարթֆոններ, որոնք ոչ մի այլ տեղից հնարավոր չէ 


ձեռք բերել Հայաստանում: 


• Ucom-ը մշտապես ունի հատուկ առաջարկներ, որտեղ սմարթֆոնների վաճառքը 


համատեղվում է Ucom ծառայությունների հետ: 


• Ucom-ում մշտապես լինում են հատուկ առաջարկներ, և այնտեղից կարելի է ձեռք բերել 


սմարթֆոններ լավագույն գնով:  


• Միայն Ucom-ից հնարավոր է ձեռք բերել սմարթֆոն ապառիկի բացառիկ պայմաններով: 


Ucom ինտերնետ խանութից առցանց գնման դեպքում ապառիկը ևս գործում է: 


• Ucom-ում վաճառվող սմարթֆոններն օրիգինալ են և ունեն պաշտոնական երաշխիք:  


• Ucom-ի սպասարկման սրահների աշխատակիցները գիտակ են, բարեհամբույր և օգնում 


են կողմնորոշվել սմարթֆոն գնելիս: 


• Ucom-ից սմարթֆոն հնարավոր է գնել ինչպես սպասարկման կենտրոններից, այնպես էլ՝ 


առցանց: Առցանց գնման դեպքում առաքումն իրականացվում է 1-3 աշխատանքային 


օրվա ընթացքում:   
   


Մրցակից ընկերությունների նմանատիպ առաջարկները և շուկայի 


առանձնահատկությունները  
 


Շուկայում չկա սմարթֆոնների վաճառքով զբաղվող ընկերություն, ով կիրառում է գովազդային 


ընդհանուր պլատֆորմա: 


Շուկայի առաջատարը Mobile Center-ն է, քանի որ ունի սմարթֆոնների վաճառքի ամենամեծ 


ցանցը: Սմարթֆոն գնելիս մարդիկ հիմանականում առաջինը հիշում են հենց Mobile Center-ը: 


Սակայն նրանք էլ չունեն գովազդային ընդհանուր պլատֆորմա և բրենդից բրենդ 


ներկայացման ձևը տարբերվում է:   


   


Պահանջվող կոմունիկացիոն նյութեր  


• Գովազդային արշավների կրեատիվ կոնցեպտ  


• Կոմունիկացիոն պլատֆորմայի կարգախոսի մշակում 


• Գովազդի վիզուալ տեսքի մշակում սպասարկման կենտրոնների պոստերների, 


արտաքին գովազդի վահանակների և թվային հարթակների համար 


 


Մրցույթի շրջանակում անհրաժեշտ է ներկայացնել վերոնշյալ կետերից յուրաքանչյուրի մասով 


նվազագույնը 3 օրինակ: 


 


Մեկնաբանություններ  
  


• Կրեատիվ պլատֆորման նախատեսված է 1-1.5 տարվա համար 


• Ստորև լինքերով Ucom-ի սմարթֆոնների վաճառքի մի քանի հոլովակ՝ 


https://www.youtube.com/watch?v=62LCe68AbqM 


https://www.youtube.com/watch?v=tJmyblbU-hY 


https://www.youtube.com/watch?v=UnoBLLbPiOI 


              https://www.youtube.com/shorts/FomD_ezIdA8 


https://www.youtube.com/watch?v=7lx5AhxUJuY&t=1s  


 



https://www.youtube.com/watch?v=62LCe68AbqM

https://www.youtube.com/watch?v=tJmyblbU-hY

https://www.youtube.com/watch?v=UnoBLLbPiOI

https://www.youtube.com/shorts/FomD_ezIdA8

https://www.youtube.com/watch?v=7lx5AhxUJuY&t=1s




Գնացուցակ 

Հավելյալ ծառայությունների 



		Հ/Հ

		Մատուցվող ծառայությունները

		Քանակ/հատ

		Արժեքը ՀՀ դրամով` ներառյալ բոլոր հարկերը



		1.

		Պրոդուկտի/ծառայության անվանման մշակում

		1

		



		2.

		Կարգախոսի մշակում 

		1

		



		3.

		Հեդլայնի և սաբլայնի մշակում

		1

		



		4.

		TV/Ռադիո հոլովակի տեքստի մշակում

		1

		



		5.

		Պոստերների մշակում՝ անվանման, կարգախոսի կիրառմանբ և ադապտացում արտաքին վահանակների համար

		1

		



		6.

		Պոստերների/արտաքին վահանակների չափսերի փոփոխություն (1 չափսի գինը)։

		1

		



		7.

		Բանների ադապտացում ավելի քան 40ք.մ չափսի համար (կամուրջ, մեծ պատ և այլն)

		1

		



		8

		Գովազդային ապրանքների դիզայն (վերնաշապիկ, օրացույց, գրիչ, պայուսակ, կպչուն պիտակներ և այլ կորպորատիվ և գովազդային իրեր):

		1

		



		Թվային հարթակների համար





		Հ/Հ

		Մատուցվող ծառայությունները

		Քանակ/հատ

		Արժեքը ՀՀ դրամով` ներառյալ հարկերը



		1.

		Ստատիկ բանների կրեատիվ կոնցեպտի մշակում և պոստերի պատրաստում թվային հարթակների համար

		1

		



		2.

		Ստատիկ բանների չափսի փոփոխություն թվային հարթակների համար։ 1 չափսի գինը։

		1

		



		3.

		GIF ֆորմատով պոստերի պատրաստում Facebook/Instagram հարթակի համար

		1

		



		4.

		HTML 5 ֆորմատով բանների պատրաստում գովազդային հարթակների համար

		1

		



		5.

		HTML 5 ֆորմատով բանների չափսի փոփոխություն գովազդային հարթակների համար։ 1 չափսի գինը։

		1

		



		6.

		Social Media challenge-ի կրեատիվ գաղափարի մշակում և պլանավորում TikTok, Instagram, Facebook հարթակների համար։ 

		1

		



		7.

		Flat իլյուստրացիոն անիմացիայի պատրաստում

· Մինչև 15 վայրկյան

· 15 վայրկյանից 60 վայրկյան

· 60 վայրկյանից ավել

		1

		



		8.

		3D անիմացիայի պատրաստում

· Մինչև 15 վայրկյան

· 15 վայրկյանից 60 վայրկյան

· 60 վայրկյանից ավել

		1

		



		9.

		Թվային հարթակների համար հոլովակի նկարահանում՝ ըստ Ucom-ի կողմից տրամադրված սցենարի։ Օրինակ՝ այստեղ

		1

		



		10.

		Թվային հարթակների համար հոլովակի սցենարի մշակում և նկարահանում։ Օրինակ՝ այստեղ 

		1

		



		11.

		AR Story Filter-ի ստեղծում Instagram-ի համար

		1
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		ՀԱՅՏԵՐԻ ԳՆԱՀԱՏՄԱՆ ԱՄՓՈՓԻՉ ԹԵՐԹԻԿ

		№		Խորհրդատվական ընկերության անվանումը		Աշխատանքային փորձ, պորտֆոլիո, Առնվազն 3 /երեք/ բարեհաջող իրականացված նախագիծ։				Կազմակերպության կառուցվածքն ու թիմը, Առնվազն 1 /մեկ/ կրեատիվ-արտ տնօրեն, 1 /մեկ/ գրաֆիկ դիզայներ և 1 /մեկ/ նախագծերի ղեկավար				Աշխատանք բրիֆի հիման վրա․ կրեատիվի մշակում				Գնայիյն առաջարկ				Ընդհանուր գնահատական

						առավելագույնը 25 միավոր				առավելագույնը 15 միավոր				առավելագույնը 40 միավոր				առավելագույնը 20 միավոր

						Գնահատական*		(1) x (միավոր)		Գնահատական*		(3) x (միավոր)		Գնահատական*		(3) x (միավոր)		Գնահատական*		(3) x (միավոր)		(2) + (4)

						(1)		(2)		(3)		(4)		(3)		(4)		(3)		(4)

		1		0		0		0.00		0		0.00		0		0.00		0		0.00		0.00

		2		0		0		0.00		0		0.00		0		0.00		0		0.00		0.00

		3		0		0		0.00		0		0.00		0		0.00		0		0.00		0.00

		*Գնահատական`  Գերազանց – 100%      Շատ լավ– 90-99%      Միջինից բարձր – 80-89%      Միջին - 70-79%      Միջինից ցածր - 1-69%      Չի համապատասխանում - 0%
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Կրեատիվ գործակալությունների պատկերային ներկայացման (պրեզենտացիա) ձևը



2022-2025



 Ապրիլ 2022











Կազմակերպության կառուցվածքն ու թիմը (որակավորումներ)

2

Խնդրանք



Սխեմատիկորեն ներկայացրեք գործակալության կազմակերպական կառուցվածքը

Նույն սխեմայում նշեք այն թիմի գործառույթները, որը պետք է աշխատի Ucom-ի հետ

Հավելվածում կցեք աշխատակիցների ինքնակենսագրականները՝ որակավորման վերաբերյալ մանրամասներով









Աշխատանքների կատարման ժամկետները







01



02

Ucom-ն ունի աշխատանքների կատարման ժամկետների իր ստանդարտները։

Խնդրանք՝ 



պարտադիր կերպով կցեք Ձեր միջին վիճակագրական պլան-գրաֆիկը՝ գործակալության աշխատանքի միջին արագության մասին պատկերացում կազմելու համար:



Break Slides
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Աշխատանքային փորձ, պորտֆոլիո

Կարող եք նաև հավելյալ կցել խորհրդատվական նամակներ

4









Խնդրանք՝ ներկայացրեք Ձեր փորձը ժամանակագրորեն։

Նաև առանձին բաժնով ավելացրեք Ձեր պորտֆոլիոն՝ Ձեր ամենանշանակալի նախագծերով (առնվազն 3 նախագիծ)









Աշխատանքների պլանավորում և նախագծերի կառավարում (նախագծերի կոորդինացում)



Ինչու՞մն է դրա արդյունավետությունը:

5

Նկարագրեք նախագծների կառավարման Ձեր համակարգը։









Մուտքագրե՛ք Ձեր կոնտակտային տվյալները, ավելացրեք լոգո

6









Շնորհակալություն
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Մրցույթով իրականացվող աշխատանքների շրջանակ



		Ծառայության նկարագրություն

		Արշավների քանակ 1 տարվա համար



		· Գովազդային արշավի կրեատիվ կոնցեպտի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5



		· Անվանման/ լոգոյի մշակում (ըստ անհրաժեշտության) (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5



		· Հոլովակի սցենարի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5



		· Կարգախոսի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5



		· Գովազդի վիզուալ տեսքի մշակում սպասարկման կենտրոնների պոստերների, արտաքին գովազդի վահանակների և թվային հարթակների համար (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5



		· Թվային հարթակներում իրականացվող արշավների կրեատիվ գաղափարի մշակում (նվազագույնը 3 տարբերակ յուրաքանչյուր արշավի համար)

		3-5








